KARTA PRZEDMIOTU

* Dane podstawowe

Nazwa przedmiotu Prawo reklamy

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim Advertising law
Kierunek studiéow Prawo

Poziom studidw (1, ll, jednolite magisterskie) (jednolite magisterskie)
Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne

Dyscyplina nauki prawne

Jezyk wyktadowy polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna \ dr Marek Dgbrowski

Forma zajec (katalog Liczba godzin semestr Punkty ECTS
zamkniety ze stownika)

wyktad

konwersatorium 15 rok Ill semestr 6;
rok IV semestr 8 3 pkt ECTS

¢wiczenia

laboratorium

warsztaty

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne ‘ Brak wymagan wstepnych

* Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1 - Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z najwazniejszymi regulacjami z zakresu prawa
reklamy oraz pomoc w nabyciu umiejetnosci rozwigzywania problemoéw prawnych z obszaru prawa
reklamy.

C 2 - Zajecia majg na celu zapoznanie studentéw z réznymi postaciami reklamy oraz prawnymi
uwarunkowaniami wykorzystywanymi w dziaftalnosci reklamowej jako statym i powszechnym
elemencie otaczajgce] rzeczywistosci.

C 3 — Zajecia majg na celu podjecie dyskusji oraz analize kazuséw z zakresu prawa reklamy z
uwzglednieniem przepisdw prawnych, orzecznictwa i pogladdw doktryny.




* Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

Symbol

Opis efektu przedmiotowego

Odniesienie do
efektu kierunkowego

WIEDZA

W_01

Zna i rozumie terminologie prawniczg zwigzang z prawem
reklamy. Zna teksty aktéw normatywnych w zakresie prawa
reklamy.

K_WO03

W_02

Ma podstawowa wiedze o Zrédfach prawa z zakresu prawa
reklamy i hierarchii norm prawnych.

K_WO04

W_03

Ma wiedze o instytucjach prawnych wchodzacych w sktad
prawa cywilnego, autorskiego, prawa wtasnosci przemystowej,
prawa ochrony konkurencji zwigzanych z prawem reklamy
oraz wiedze w odniesieniu do szczegdlnych regulacji
dotyczacych reklamy wybranych produktéw i ustug. Zna i
rozumie sposoby funkcjonowania wybranych instytucji prawa.

K_WO07

W_04

Ma podstawowg wiedze o relacjach miedzy strukturami
organizacyjnymi a takze miedzy gospodarczymi w aspekcie
prawnym zwifaszcza w aspekcie czyndw nieuczciwej
konkurencji i nieuczciwych praktyk rynkowych.

K_WO08

W_05

Ma podstawowg wiedze o rodzajach wiezi spotecznych i
rzadzacych nimi prawidtowosciach, zwfaszcza z punktu
widzenia konsumenta i przedsiebiorcy na rynku reklamy i ich
wptywie na poszczegdlne dziedziny prawa.

K_W09

W_06

Zna metody i narzedzia w tym techniki pozyskiwania danych
wtasciwe dla prawa reklamy.

K_W10

W_07

Ma wiedze o normach prawnych organizujgcych struktury i
instytucje prawne w zakresie prawa reklamy. Identyfikuje w
kierunki rozwoju prawa reklamy zwtaszcza w kontekscie
regulacji unijnych.

K_W11

W_08

Ma wiedze uporzadkowang w zakresie norm proceduralnych i
rozumie proces ich stosowania.

K_W12

W_09

Zna i rozumie normatywne i praktyczne aspekty
przedsiebiorczosci w kontekscie prawa reklamy.

K_W13

UMIEJETNOSCI

u_o1

Potrafi dokonywaé obserwacji i interpretacji zjawisk
zwigzanych z wieloaspektowym wymiarem reklamy, analizuje
ich powigzanie z réznymi obszarami wiedzy prawniczej
sktadajgcymi sie na prawo reklamy.

K_uo1

u_o2

Potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze teoretyczng z zakresu
réznych dziedzin prawa w celu analizowania i interpretowania
konkretnych proceséw i zjawisk zwigzanych z prawnymi
aspektami reklamy. Rozumie podstawowe konstrukcje
stosowane w prawie reklamy oraz posiada umiejetnos¢ ich
analizy i omodwienia z odwotaniem sie do doktryny i
orzecznictwa.

K_U02

U_03

Posiada umiejetnos¢ postugiwania sie pojeciami prawnymi z
zakresu prawa reklamy w celu rozumienia i analizy zjawisk
prawnych.

K_U03




u_

04

Potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje
profesjonalne umiejetnosci, korzystajgc z rdoinych zrodet w
tym nowoczesnych technologii (ICT).

K_U04

u_

05

Posiada umiejetnosci badawcze obejmujgce formutowanie i
analize probleméw prawnych, dobdér metod i narzedzi
badawczych opracowanie i prezentacje wynikéw pozwalajgce
na rozwigzanie problemdéw prawnych w tym omawianych na
zajeciach kazuséw.

K_U05

u_

06

Potrafi wiasciwie analizowa¢ przyczyny i przebieg wybranych
proceséw i zjawisk gospodarczych w zakresie wykorzystania
instrumentéw prawa reklamy w tym ich skutkéw prawnych.

K_U06

u_

07

Potrafi w sposdb precyzyjny i spdjny wypowiadaé sie w mowie
i na piSmie na tematy dotyczace wybranych zagadnien z
zakresu prawa reklamy, przy wykorzystaniu réinych ujeé
teoretycznych.

K_uo07

u_

08

Potrafi uzywac¢ specjalistycznego jezyka prawnego i
porozumiewac sie w sposéb precyzyjny i spdjny przy uzyciu
réznych technik komunikacyjnych ze specjalistami w zakresie
prawa jak i odbiorcami spoza grona specjalistow

K_U08

u

09

Posiada  umiejetnos¢  samodzielnego  merytorycznego
argumentowania z wykorzystaniem pogladéw innych autoréow
w tym stawia¢ tezy, formutowac¢ wnioski oraz tworzyé
syntetyczne podsumowania i oceny wybranych problemoéw
wchodzgcych w sktad prawa reklamy.

K_U09

u_

10

Posiada umiejetnos¢ wykorzystania zdobytej wiedzy w réznych
zakresach i formach do rozstrzygania dylematéw
pojawiajgcych sie w pracy zawodowej. Potrafi sprawnie
poruszac sie w regulacjach prawnych z zakresu prawa reklamy
majacych charakter rozproszony w systemie prawa.

K_U10

u_

11

Potrafi postugiwac sie zasadami i normami etycznymi w
podejmowanej dziatalnosci, dostrzega i analizuje dylematy
etyczne, przewiduje skutki konkretnych dziatan zwtaszcza w
zakresie prawa reklamy, konkurencji oraz ochrony
konsumenta.

K_U12

KOMPETENCJE SPOtECZNE

K

01

Ma Swiadomosé poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci,
rozumie potrzebe ksztatcenia sie przez cate zycie.

K_K01

K

02

Potrafi pracowa¢ w zespole petnigc rézne role, zwtaszcza w
ramach analizowanych w grupach kazuséw.

K_K02

K

03

Potrafi odpowiednio oceni¢ priorytety stuzgce realizacji
okreslonego lub narzuconego zadania, dba o terminowg i
efektywna realizacje zadan.

K_KO3

K_

04

Ma przekonanie o wadze zachowania sie w sposdb
profesjonalny, refleksji na tematy etyczne i przestrzegania
zasad etyki zawodowej.

K_K04

K_

05

Umie uczestniczyé w przygotowaniu projektéw spotecznych,
obywatelskich uwzgledniajgc aspekty prawne, zwtaszcza w
zakresie ochrony konsumenta w ramach nieuczciwych praktyk
rynkowych.

K_K05

K_

06

Potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabyta wiedze i umiejetnosci.

K_K06




K_07 Odpowiedzialnie przygotowuje sie do swojej pracy K_K07

K_08 Umie myslec i dziataé w sposéb przedsiebiorczy analizujgc nie | K_K08
tylko prawne, ale réwniez ekonomiczne aspekty reklamy.

*  Opis przedmiotu/ tresci programowe

1. Zrédta regulacji prawnej reklamy. Reklama jako zjawisko spoteczne, element public relations.
Pozanormatywne regulacje w dziedzinie reklamy. Kodeksy etyki w dziedzinie reklamy.

2.Prawo reklamy radiowej i telewizyjnej.

3.Reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi obyczajami. Cywilnoprawne skutki reklamy.
4.0dpowiedzialnosc¢ za tres¢ reklam.

5.Reklama jako nieuczciwa praktyka rynkowa.

6.Reklama w ustawie o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Rodzaje nieuczciwej reklamy.
7.Szczegdlne regulacje dotyczace reklamy niektérych produktéw (zywnosé, alkohol, tyton)

8. Szczegdlne regulacje dotyczgce reklamy niektérych produktéw ( leki i inne S$rodki
farmaceutyczne, kosmetyki, substancje niebezpieczne).
9.0graniczenia reklamy dotyczgce niektérych ustug — (bankowych, hazardowych,

ubezpieczeniowych, ptatniczych, aptek).
10. Ograniczenia reklamy dotyczace wolnych zawodéw — (adwokaci, radcowie prawni, notariusze,
lekarze).

* Metody realizacji i weryfikacji efektéw uczenia sie

Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
w_01 Wyktad konwersatoryjny Zaliczenie Karta egzaminacyjna
W_02 Wyktad konwersatoryjny Zaliczenie Karta egzaminacyjna
wW_03 Wyktad konwersatoryjny Zaliczenie Karta egzaminacyjna
W_04 Wyktad konwersatoryjny Zaliczenie Karta egzaminacyjna
W_05 Wyktad konwersatoryjny Zaliczenie Karta egzaminacyjna
W_06 Wyktad konwersatoryjny Zaliczenie Karta egzaminacyjna
W_07 Wyktad konwersatoryjny Zaliczenie Karta egzaminacyjna
W_08 Wyktad konwersatoryjny Zaliczenie Karta egzaminacyjna
W_09 Wyktad konwersatoryjny Zaliczenie Karta egzaminacyjna
UMIEJETNOSCI
u_01 Wyktad problemowy Zaliczenie Karta egzaminacyjna
U 02 Wyktad problemowy Zaliczenie Karta egzaminacyjna
U 03 Wyktad problemowy Zaliczenie Karta egzaminacyjna
U 04 Wyktad problemowy Zaliczenie Karta egzaminacyjna
U 05 Wyktad problemowy Zaliczenie Karta egzaminacyjna
U 06 Wyktad problemowy Zaliczenie Karta egzaminacyjna
U 07 Wyktad problemowy Zaliczenie Karta egzaminacyjna
U 08 Wyktad problemowy Zaliczenie Karta egzaminacyjna
U 09 Wyktad problemowy Zaliczenie Karta egzaminacyjna
U 10 Wyktad problemowy Zaliczenie Karta egzaminacyjna
U 11 Wyktad problemowy Zaliczenie Karta egzaminacyjna

KOMPETENCJE SPOLECZNE




K_01 Dyskusja Zaliczenie Karta egzaminacyjna
K_02 Dyskusja Zaliczenie Karta egzaminacyjna
K_03 Dyskusja Zaliczenie Karta egzaminacyjna
K_04 Dyskusja Zaliczenie Karta egzaminacyjna
K_05 Dyskusja Zaliczenie Karta egzaminacyjna
K_06 Dyskusja Zaliczenie Karta egzaminacyjna
K_07 Dyskusja Zaliczenie Karta egzaminacyjna
K_08 Dyskusja Zaliczenie Karta egzaminacyjna

* Kryteria oceny, wagi...
Pisemny test sprawdzajacy zgodnie z ponizsza punktacjg
5 - 14-12 pkt
4+ - 11 pkt
4 - 10-9 pkt
3+ - 8 pkt
3 -7 pkt
Zaliczeniemoze odby¢ sie w formie testu online.

* Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 15
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 60
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