KARTA PRZEDMIOTU

l. Dane podstawowe

Zalgcznik nr 5

Nazwa przedmiotu

Podstawy marketingu

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Marketing Basics

Kierunek studiéw

Prawo w biznesie

Poziom studiow (I, 11, jednolite magisterskie)

Studia | stopnia

Forma studidw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne
Dyscyplina Ekonomia i finanse
Jezyk wyktadowy polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna

dr Antonina-Viktoriia Gavryshkiv

Forma zaj¢¢ (katalog
zamkniety ze stownika)

Liczba godzin

semestr Punkty ECTS

wyktad 15

VI

konwersatorium

¢wiczenia 15

VI 1

laboratorium

warsztaty

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyKi

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstgpne

analizy danych.

Znajomo$¢ podstaw mikroekonomii oraz makroekonomii, umiejetnosé

1. Cele ksztalcenia dla przedmiotu

C1. Zapoznanie studentdow z podstawowymi pojeciami i zasadami marketingu, w tym z jego rola w
strategiach wspotczesnych przedsiebiorstw oraz funkcjonowaniem rynku.

C2. Przedstawienie proces6w podejmowania decyzji marketingowych oraz narz¢dzi marketingowych

wykorzystywanych w oddziatywaniu na rynek.

C3. Zapoznanie studentow z analizg zachowan konsumentdw i czynnikow wptywajacych na decyzje
zakupowe, a takze z metodami segmentacji i badania rynku jako kluczowymi narze¢dziami

marketingowymi.

C4. Rozwinigcie umiejetnosci zastosowania teorii marketingu w praktyce poprzez analizowanie
rzeczywistych przypadkow (case study) i opracowanie propozycji strategii marketingowych.




1. Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektow kierunkowych

Odniesienie do

Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego

WIEDZA

wW_01 Student zna podstawowe metody analizy rynku, w tym badania | K_W05
marketingowe, analiz¢ konkurencji oraz ocene efektywnosci
dziatan marketingowych.

W_02 Student rozumie relacje miedzy podmiotami stosunkow | K_WO06
biznesowych oraz ich rolg w procesach rynkowych.

wW_03 Student definiuje podstawowe ekonomiczne i prawne | K_W09
uwarunkowania dziatalno$ci gospodarcze;j.
UMIEJETNOSCI
U 01 Posiada umiejetnosci badawcze pozwalajace na wybor i K_U05

zastosowanie odpowiednich narzg¢dzi analizy ekonomicznej.

U_02 Potrafi postugiwac si¢ podstawowymi ujeciami teoretycznymi | K_UO08
w celu analizowania, interpretowania oraz prognozowania
strategii marketingowych i biznesowych.

U_03 Potrafi efektywnie pracowa¢ w zespole, peligc rézne role, | K_U10
przyjmujac zadania oraz wykazujac si¢ podstawowymi
umiejetnosciami organizacyjnymi niezbednymi do realizacji
dziatan biznesowych.

KOMPETENCIJE SPOLECZNE

K_01 Podejmuje wyzwanie w celu realizacji indywidualnych i K_KO03
zespotowych dziatan zwigzanych z funkcjonowaniem biznesu.

K_02 Dziata w sposob planowy wybierajac strategiczne rozwigzania. | K_K06
Przyjmuje odpowiedzialno$¢ za powierzone mu zadania.

V. Opis przedmiotu/ tresci programowe

1. Istota i rozw0j marketingu - pojecie i znaczenie marketingu, orientacje biznesowe w dziatalno$ci
przedsigbiorstw, koncepcja marketing mix.

2. Produkt jako narzedzie marketingu — klasyfikacja produktu w marketingu, strategia produktu,
marka jako element polityki produktu, ksztaltowanie struktury asortymentowej produktu, cykl zycia
produktu na rynku, zarzadzanie asortymentem produktow a ich pozycja na rynku.

3. Cena jako element mieszanki marketingowej — metody ksztattowania cen w przedsigbiorstwie,
strategie cenowe.

4. Rynek jako podstawa dziatalno$ci marketingowej - pojecie i istota rynku, popyt i podaz,
funkcjonowanie mechanizmu rynkowego; klasyfikacja rynkéw (rodzaje dobr i ustug
konsumpcyjnych oraz produkcyjnych), konkurencja i konkurenci.

5. Proces segmentacji rynku - pojecie i kryteria segmentacji rynku, Korzysci segmentacji; procedura
segmentacji i wybor rynku docelowego; strategie marketingowe oparte na segmentacji rynku.

6. Badania marketingowe jako Zzrédlo wiedzy o rynku i nabywcach - pojecie i istota badan
marketingowych, cechy skutecznych badan marketingowych, proces realizacji badan
marketingowych i jego etapy, projekt badania marketingowego.




7. Narzedzia badan marketingowych — budowa kwestionariuszy, rodzaje pytan i skal pomiarowych,
sposoby prezentacji wynikoéw badan.
8. Promocja jako narzedzie komunikacji przedsigbiorstwa z rynkiem - reklama jako instrument
promocji; budowa przekazu reklamowego; promocja sprzedazy i jej narzgdzia.

9. Nowoczesne podejscia w marketingu — marketing cyfrowy, wptyw nowych technologii na strategie
marketingowe.

V. Metody realizacji weryfikacji efektow uczenia si¢
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
w_01 Wyktad konwencjonalny z | Egzamin Sprawdzian
W_02 prezentacja multimedialng pisemny
W_03 uzupetniony o metody
aktywizujace stuchaczy
(krétkie zadania do
wykonania przez
stuchaczy)
UMIEJETNOSCI
U ol Cwiczenia praktyczne, Projekt Prace pisemne
U 02 Wyktad konwencjonalny z Ztozone projekty
U 03 prezentacja multimedialng
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K 01 Cwiczenia praktyczne Projekt Ztozone projekty
K 02
VI. Kryteria oceny, wagi...

Cwiczenia: Zgromadzenie przez studenta odpowiedniej liczby punktéw za:

1. Aktywne uczestnictwo w zajeciach (30%);

2. Wykonanie konkretnych zadan postawionych przez prowadzacego na poszczegdlnych etapach
realizacji programu zaje¢ (case study) (20%);

3. Realizacja projektu zaliczeniowego (50%).

Wyklad: Egzamin pisemny, arkusz sktadajgcy si¢ z pytan jednokrotnego wyboru oraz 3 pytan otwartych
(udziat: 100%). Aby uzyska¢ ocen¢ pozytywng, student musi uzyska¢ 50% mozliwych do zdobycia
punktow.

Skala ocen:

0-49,9% - 2,0 (ndst);

50-59,9% - 3,0 (dst);

60-69,9% - 3,5 (dst+);

70-79,9% - 4,0 (db);

80-89,9% - 4,5 (db+);

90-100% - 5,0 (bdb).



VII.  Obcigzenie praca studenta

Forma aktywno$ci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 15
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