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Cykl ksztatcenia od roku akademickiego: 2024/2025

. Dane podstawowe
Nazwa przedmiotu Copywriting
Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim Copywriting

Kierunek studiow

Humanistyka cyfrowa

Poziom studidw (I, Il, jednolite magisterskie)

Il magisterskie

Forma studiéw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne
Dyscyplina jezykoznawstwo
Jezyk wyktadowy polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna \ dr Anna Majewska-Waijcik

Forma zaje¢ (katalog
zamkniety ze stownika)

Liczba godzin

semestr Punkty ECTS

wyktad

konwersatorium

éwiczenia

laboratorium

warsztaty

30

seminarium

proseminarium

lektorat

praktyki

zajecia terenowe

pracownia dyplomowa

translatorium

wizyta studyjna

Wymagania wstepne

Znajomosc zasad poprawnej polszczyzny oraz kreatywnosc

1. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1. - Teoretyczne i praktyczne wprowadzenie w tajniki copywritingu

C2. —Zapoznanie z podstawami warsztatu copywritera




Zatgcznik nr 5

Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

Symbol Opis efektu przedmiotowego

Odniesienie do
efektu kierunkowego

WIEDZA

W_01 Student przywotuje reguty tworzenia tekstdw perswazyjnych,

poprawnych pod wzgledem jezykowym.

K_W02

W_02
autorskim i ochrony wfasnosci intelektualnej.

Student dopasowuje podstawowe zasady zwigzane z prawem

K_WO5

W_03 Student uzupetnia swojg wiedze nt. nowych medidw i ich

ewolucji.

K_WO06

UMIEJETNOSCI

u_o1
do potrzeb klienta, poprawny pod wzgledem jezykowym.

Student zrealizuje projekt z zakresu copywritingu, dostosowany

K_U03

U 02 Uwzgledniajgc mocne i stabe strony wtasnego warsztatu oraz
dynamike zmian w zakresie funkcjonowania mediow i
copywritingu, student planuje dalsze rozwijanie kompetencji

kluczowych dla copywritingu.

K_U07

U 03 Student do realizacji projektu wykorzystuje narzedzia

komputerowe, w tym profesjonalne.

K_U08

KOMPETENCJE SPOtECZNE

K_01 Student samodzielnie rozwigzuje problemy poznawcze
i praktyczne z zakresu copywritingu, w trudniejszych

przypadkach korzysta z pomocy eksperta.

K_K02

<

Opis przedmiotu/ tresci programowe

Podstawowe terminy zwigzane z pracg copywritera;

Portfolio copywritera;

Zrédta inspiracji dla copywritera, pomocne narzedzia;

Brief copywritera;

Persona marketingowa;

Content writing;

Branding — budowanie marki;

Storytelling, czyli sztuka tworzenia i opowiadania historii;

Rdézne gatunki tekstdw — od tweetu do artykutu sponsorowanego
10. Tworzenie nazw marek, produktéw i ustug;

11.

LWoONOU WM

subvertising, strategie marketingowe etc.);
12. SEO — zasady optymalizacji stron w wyszukiwarkach.

Wokot reklamy (podstawowe terminy, typy reklamy, jezyk sloganéw reklamowych,

7

V. Metody realizacji i weryfikacji efektdw uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
W_01 Analiza tekstow kultury Wypowiedz ustna podczas Zapis w dzienniku ocen
zajec (ocena lub plus/minus)
W_02 Dyskusja Wypowiedz ustna podczas Zapis w dzienniku ocen
zajec (ocena lub plus/minus)
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W_03 Metody aktywizujgce (praca| Wypowiedz ustna podczas Zapis w dzienniku ocen
w parach) zajec (ocena lub plus/minus)
UMIEJETNOSCI
U 01 Metoda projektu Projekt Sprawdzony projekt /
elektroniczna wersja
projektu wraz z kartg
oceny projektu
U 02 Service Learning Krotkie zadanie Zapis w dzienniku ocen
(ocena, plus/minus)
U 03 Uczenie sie w oparciu o Praca pisemna Sprawdzona praca
zadanie (Task-Based- pisemna
Learning)
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K_01 Metoda problemowa PBL | Prezentacja projektu Projekt wraz z kartg oceny
(Problem-Based Learning) prezentacji projektu
VI. Kryteria oceny, wagi

Bezwzglednym warunkiem zaliczenia pracy pisemnej/multimedialnej jest jej samodzielne

przygotowanie rozumiane jako opracowanie powstate w zgodzie z prawem autorskim i prawami

pokrewnymi oraz zasadami etyki wykorzystania narzedzi cyfrowych, np. opartych o sztuczng

inteligencje.

Sktadowe oceny: przygotowanie do zajec i aktywnos¢, oceny czgstkowe z zadan grupowych

wykonywanych w trakcie warsztatow oraz oceny z samodzielnie przygotowanych 3 projektéw/
wykonanych zadan.

Ocena bardzo dobra 91% - 100%

Ocena dobra 71% - 90%

Ocena dostateczna 51% - 70%

Ocena niedostateczna réwne lub mniejsze 50%

VII.

Obcigzenie pracg studenta

Forma aktywnosci studenta

Liczba godzin

Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30

Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 30
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