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Il. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

1. Poetyka praktyczna stuzy¢ ma wykorzystaniu potencjatu instrumentarium poetyki do
tworzenia whasnych tekstow twdrczych, w tym nie tylko literackich (narracyjnych
dyskursywnych), ale takze uzytkowych (slogany i krétkie teksty reklamowe, storytelling,
copywriting etc.) oraz krytycznoliterackich (np. noty o ksigzkach recenzje). Poza tym zajecia
majg stuzy¢ wykorzystaniu potencjatu poetyki w szeroko rozumianej kulturze (geopoetyka).

2. W szczegdlnosci chodzi o nauke umiejetnosci wykorzystania i kreatywnej aplikacji tropdw i
chwytow literackich, a takze konwencji genologicznych do analizy i tworzenia wtasnych
tekstéw i tg drogg uczestniczenia w kulturze wspétczesnej, a takze o umiejetng aplikacje
wiedzy literaturoznawczej do przestrzeni publicznej (projekty kulturowe).

3. Dzieki przedmiotowi studenci uzyskajg wiekszg sSwiadomos¢ przydatnosci poznanych
narzedzi z zakresu poetyki do radzenia sobie w innych branzach niz tylko zawody Scisle
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zwigzane z polonistyka: np. jako copywriter, pracownik agencji reklamowej (cata branza
kreatywna), animator kultury, geograf kulturowy, krytyk literacki, dziennikarz etc.
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Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych

Odniesienie do

Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA
w_01 Zna powinowactwa miedzy instrumentarium z zakresu poetykii | K W04
jej dziatéw (wersologia, stylistyka, genologia), a samodzielnym
tworzeniem tekstow opartych na tych chwytach konwencjach.
wW_02 Orientuje sie w mozliwosciach wykorzystania sposobow kreacji | K_WQ05
literackiej w tworzeniu wtasnych tekstéw twoérczych, w tym
takze tekstow uzytkowych.
UMIEJETNOSCI
U o1 Umie wykorzystac¢ instrumentarium analizy dawnych i K_Uo04
wspotczesnych tekstéw literackich do tworzenia wtasnych
tekstdw wykorzystujgcych poetyke literackich wzorcow.
u_02 Potrafi w analizie tekstow uzytkowych dostrzec pokrewienstwa | K_UQ5
z poetyka literacka wykorzystaé te wiedze w tworzeniu
wtasnych tekstow.
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K 01 Uznaje powigzania i powinowactwa miedzy tekstami literackimi | K_K02
i uzytkowymi za istotne i pozwalajgce mu na sprawne
poruszanie sie w réznych obszarach kultury wspotczesnej
(wysokiej popularnej)
Iv. Opis przedmiotu/ tresci programowe
V. Metody realizacji i weryfikacji efektow uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
W_01do | Wyktad konwersatoryjny Prezentacja Lista obecnosci
W_04
UMIEJETNOSCI
U_0ldo | Analiza tekstu Prezentacja Zaliczenie prezentacji
U _03 Dyskusja
KOMPETENCJE SPOLECZNE
K 01 | Dyskusja | Prezentacja | Zaliczenie prezentacji
VI. Kryteria oceny, wagi: obecnos¢ na zajeciach 50%; zaliczenie prezentacji: 50%.
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VII. Obcigzenie praca studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 25

VIII. Literatura

Literatura podstawowa

Wybrane teksty z klasyki eseju Swiatowego i polskiego, reportazu i diarystyki polskiej, wzory not o
literaturze i recenzji. Przyktadowe kampanie reklamowe oparte na tradycyjnych sloganach oraz na
storytellingu. Podstawy geopoetyki

Literatura uzupetniajaca

E. Szczesna, Poetyka reklamy, Warszawa 2001; K. Wyka, Duchy poetow podstuchane, Krakéw 1959;
Wybrane fragmenty tekstow literackich oraz materiat graficzny i video eksponujacy przyktady uzycia
tekstu w branzach kreatywnych i copywritingu (bilbordy, strony internetowe, spoty reklamowe etc.).
E. Rybicka, Geopoetyka. Przestrzen i miejsce we wspdtfczesnych teoriach i praktykach literackich,
Krakéw 2014; M. Czerminska, Autobiograficzny tréjkgt. Swiadectwo, wyznanie i wyzwanie, wyd. 2
zmienione, Krakéw 2020.




