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Nazwa przedmiotu

Analiza przekazu medialnego

Nazwa przedmiotu w jezyku angielskim

Media analysis

Kierunek studiow

Filologia polska

Poziom studiéw (1, Il, jednolite magisterskie)

Forma studidw (stacjonarne, niestacjonarne) stacjonarne
Dyscyplina literaturoznawstwo
Jezyk wyktadowy polski

Koordynator przedmiotu/osoba odpowiedzialna

ks. dr Michat Klementowicz

Forma zajeé (katalog Liczba godzin

zamkniety ze sfownika)

semestr Punkty ECTS

warsztaty 30

Wymagania wstepne

W1 - Student zna typologie wypowiedzi dziennikarskich;
W2 - Student potrafi budowac rézne formy wypowiedzi takie jak: felieton,
esej, artykut problemowy, notatka, reportaz.

. Cele ksztatcenia dla przedmiotu

C1 - Wyksztatcenie umiejetnosci jakosciowej analizy medialnych przekazéw informacyjnych.

C2 - Okreslenie sposobow konstruowania perswazji w komunikatach dziennikarskich.

C3 — Sformutowanie i utrwalenie zasad typowych dla dyskursu medialnego.

. Efekty uczenia sie dla przedmiotu wraz z odniesieniem do efektéw kierunkowych
. . Odniesienie do
Symbol Opis efektu przedmiotowego efektu kierunkowego
WIEDZA

wW_01 Student rozpoznaje podstawowa terminologie zwigzang z K_WO05
technologiami medialnymi w wymiarze polisemantycznosci
przekazu.

W_02 Student rozumie kontekst wspoétczesnych studidéw nad mediami | K_ W08
w zakresie budowania perswazyjnosci przekazu.

W_03 Student wskazuje aksjologiczny kontekst tworzenia dyskursu K W11
medialnego, zwtaszcza w odniesieniu do szeroko pojetej kultury
polskiej.

UMIEJETNOSCI

U 01 Student prowadzi dyskurs naukowy w zakresie pojeé K_U09
zwigzanych z przekazem medialnym.

U 02 Student analizuje i interpretuje rézne gatunki wypowiedzi K _U10
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medialnych stosujac terminologie i teorie z zakresu

medioznawstwa.

KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K_01 Student ksztattujgc wspodtczesng kulture posiada dyspozycje do | K_K02,
klasyfikacji i oceny wartosci prgdéw intelektualnych w studiach | K_KO03
z zakresu medioznawstwa.
V. Opis przedmiotu/ tresci programowe

Celem zajec¢ jest nabycie praktycznych umiejetnosci dotyczgcych wszechstronnej analizy wypowiedzi
w prasie drukowanej, Internecie oraz telewizji. Na przyktadzie réznych gatunkdéw wypowiedzi
dziennikarskich usystematyzowana zostanie kluczowa terminologia w zakresie dyskursu medialnego,
w tym wielorakich formut efektywnego przygotowania tekstu. Sformutowane zostang kryteria
krytycznej analizy dyskursu medialnego pod katem, zawartosci, tresci oraz sposobu formutowania
przekazu w réznych gatunkach wypowiedzi dziennikarskich. Omoéwiony zostanie wptyw réznych
sposobéw prezentacji informacji na ich zrozumienie i zapamietanie, w tym pomiar poziomu
trudnosci i wyeksponowania. Przedstawione bedg tez podstawowe zasady konstruowania
przekazéw informacyjnych z punktu widzenia ksztattowania perswazyjnosci komunikatu.

V. Metody realizacji i weryfikacji efektow uczenia sie
Symbol Metody dydaktyczne Metody weryfikacji Sposoby dokumentacji
efektu (lista wyboru) (lista wyboru) (lista wyboru)
WIEDZA
W_01 analiza tekstu referat protokot
wW_02 studium przypadku praca pisemna uzupetnione i ocenione
kolokwium
wW_03 praca z tekstem sprawdzenie umiejetnosci oceniony tekst pracy
praktycznych pisemnej
UMIEJETNOSCI
U 01 burza mdézgéw sprawdzenie umiejetnosci oceniony tekst pracy
praktycznych pisemnej
u_02 analiza tekstu przygotowanie / wykonanie | karta oceny
projektu
KOMPETENCIJE SPOLECZNE
K_01 dyskusja prezentacja raport z obserwacji
K_02 dyskusja prezentacja raport z obserwacji
VL. Kryteria oceny, wagi...

Podstawa oceny jest praca studenta w ciggu catego semestru studidw. Kluczowa wartoscig — 60 %

oceny koncowej — stanowi zaliczenie przeprowadzanych w czasie zaje¢ kolokwidow; 30 % oceny

stanowi aktywnos$¢ w czasie zajeé; 10 % stanowi obecnos¢ na zajeciach. Na ocene bardzo dobra.

Student zna, rozumie oraz potrafi interpretowaé rdézne elementy zwigzane z analizg medialnych

przekazéw informacyjnych; potrafi poprawnie postugiwaé sie terminologig w zakresie uzasadniania

twierdzen w wypowiedziach dziennikarskich; nie ma probleméw ze sformutowaniem sktadowych

dyskursu medialnego.
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Na ocene dobra. Student zna oraz potrafi interpretowaé wybrane elementy zwigzane z analizg
medialnych przekazéw informacyjnych; potrafi postugiwaé sie wybrang terminologia w zakresie
uzasadniania twierdzen w wypowiedziach dziennikarskich; jest w stanie sformutowaé podstawowe
elementy dyskursu medialnego.

Na ocene dostateczng. Student zna podstawowe elementy zwigzane z analizg medialnych przekazéw
informacyjnych; wie czym rdzni sie uzasadnianie i argumentowanie twierdzed w wypowiedziach
dziennikarskich; jest w stanie okresli¢ trzy wybrane przez siebie elementy dyskursu medialnego.

VII. Obcigzenie praca studenta

Forma aktywnosci studenta Liczba godzin
Liczba godzin kontaktowych z nauczycielem 30
Liczba godzin indywidualnej pracy studenta 30
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